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 Na temelju ļlanka 2. Statuta Turistiļke zajednice Sisaļko-moslavaļke ģupanije, a u 

skladu s ļlankom 17. i  61. Zakona o turistiļkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma 

( ĂNarodne novineñ broj 152/08 ), Skupġtina Turistiļke zajednice Sisaļko-moslavaļke 

ģupanije na 5. sjednici odrģanoj 15. prosinca 2016. godine donosi Program rada s financijskim 

planom Turistiļke zajednice Sisaļko-moslavaļke ģupanije za 2017. godinu. 

 

UVOD  

 

Ovaj prijedlog Programa rada i financijskog plana Turistiļke zajednice Sisaļko-

moslavaļke ģupanije napravljen je prema smjernicama i uputama Hrvatske turistiļke 

zajednice za izradu godiġnjih programa rada i financijskih planova turistiļkih zajednica. 

 

U skladu sa ļlankom 2. Zakona o turistiļkim zajednicama i promicanju hrvatskog 

turizma ( Ă Narodne novineñ broj  152/08 ), turistiļke zajednice osnivaju se radi promicanja i 

unapreĽenja turizma Republike Hrvatske i gospodarskih interesa pravnih i fiziļkih osoba koje 

pruģaju ugostiteljske i druge turistiļke usluge ili obavljaju drugu djelatnost neposredno 

povezanu s turizmom na naļin da upravljaju destinacijom na razini za koju su osnovane.  

Turistiļka zajednica Sisaļko-moslavaļke ģupanije nastaviti ĺe svoje struļno i administrativno 

djelovanje kroz svoj Turistiļki ured, te ĺe nastaviti i tijekom 2017. godine podizati razinu 

organiziranosti i kvalitete svoga rada i djelovanja.  

Zadaĺe turistiļke zajednice ģupanije sukladno ļlanku 46. Zakonu o turistiļkim zajednicama i 

promicanju hrvatskog turizma  ( Ă Narodne novineñ broj  152/08 ) i Statuta Turistiļke zajednice 

Sisaļko-moslavaļke ģupanije  ļl. 11  su: 

1. promocija turistiļke destinacije na razini ģupanije samostalno i putem udruģenog 

oglaġavanja, 

2. upravljanje javnom turistiļkom infrastrukturom danom na upravljanje od strane ģupanije, 

3. sudjelovanje u definiranju ciljeva i politike razvoja turizma na nivou ģupanije u svezi s 

politikom planiranja razvoja turizma na nacionalnom nivou, 

4. izrada strategije razvoja turizma na nivou ģupanije, 

5. promocija turistiļke ponude ģupanije u zemlji i inozemstvu u koordinaciji s Hrvatskom 

turistiļkom zajednicom, 

6. obogaĺivanje ukupne turistiļke ponude ģupanije i kreiranje novih proizvoda turistiļke 

regije, a poglavito u selektivnim oblicima turizma (seoski, kulturni, zdravstveni turizam i dr.), 

7. pruģanje struļne i svake druge pomoĺi turistiļkim zajednicama s podruļja ģupanije u 

pitanjima vaģnim za njihovo djelovanje i razvoj, te poticanje i pomaganje razvoja turizma na 

podruļjima koja nisu turistiļki razvijena,  
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8. koordinacija djelovanja i nadzor izvrġavanja ciljeva i zadaĺa turistiļkih zajednica opĺina i 

gradova s podruļja ģupanije, 

9. sudjelovanje u izradi planova razvoja turizma i strateġkog marketinġkog plana hrvatskog 

turizma, 

10. donoġenje strateġkoga marketinġkog plana za podruļje ģupanije, sukladno strateġkom 

marketinġkom planu hrvatskog turizma, 

11. poticanje, oļuvanje, unapreĽivanje i promicanje svih postojeĺih turistiļkih resursa i 

potencijala, te turistiļke ponude ģupanije, 

12. prikupljanje i tjedna i mjeseļna obrada podataka o turistiļkom prometu i svih drugih 

podataka bitnih za praĺenje izvrġenja postavljenih ciljeva i zadaĺa (zbirno izvjeġĺe opĺina i 

gradova), 

13. obavljanje informativnih poslova u svezi s turistiļkom ponudom, 

14. izrada polugodiġnjih i godiġnjih izvjeġĺa, analiza i ocjena ostvarenja programa rada i 

financijskog plana turistiļke zajednice ģupanije, 

15. ustrojavanje jedinstvenog turistiļkog informacijskog sustava, sustava prijave i odjave 

turista i statistiļke obrade prema turistiļkim zajednicama niģeg ustroja i Hrvatskoj turistiļkoj 

zajednici, 

16. objedinjavanje zajedniļkih razvojnih projekata turistiļkih zajednica opĺina i gradova, te 

turistiļkih zajednica podruļja od znaļaja za ģupaniju, 

17. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom. 

Turistiļka zajednica ģupanije sudjeluje i provoditi programe i akcije Hrvatske turistiļke 

zajednice od zajedniļkog interesa za sve subjekte u turizmu, te podizanja razine kvalitete 

turistiļke ponude Hrvatske.  

Turistiļke zajednice ģupanija suraĽuju s regionalnim turistiļkim organizacijama iz drugih 

zemalja i mogu biti ļlanovi meĽunarodnih turistiļkih organizacija. 
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 U obavljanju svojih zadaĺa, aktivnosti i izradi Programa rada Turistiļka zajednica 

Sisaļko-moslavaļke ģupanije oslanjati ĺe se na Strategiju razvoja turizma Sisaļko-

moslavaļke ģupanije 2014.-2020., Strategiju razvoja turizma Republike Hrvatske 2014.-

2020., Strateġki marketinġki plan hrvatskog turizma, fiziļke rezultate turistiļkog prometa i 

iskustva iz 2016. godine, zakljuļke koordinacije direktora turistiļkih zajednica ģupanija 

srediġnje Hrvatske, zakljuļke koordinacije direktora turistiļkih zajednica sa podruļja Sisaļko-

moslavaļke ģupanije, te na druge odluke i akte sukladno odlukama Turistiļkog vijeĺa i 

Skupġtine Turistiļke zajednice Sisaļko-moslavaļke ģupanije. 

 

 

1. Vizija i ciljevi razvoja turizma Sisaļko-moslavaļke ģupanije    

 

 

Prema Strategiji razvoja turizma Sisaļko-moslavaļke ģupanije 2014-2020. godine, vizija 

razvoja turizma odgovara na pitanja kakav bi turizam u Sisaļko-moslavaļkoj ģupaniji trebao 

biti, koji su kljuļni preduvjeti razvoja i ļime ĺe privlaļiti turiste. Temeljem navedenog 

proizaġla je vizija razvoja turizma do 2020. godine: 

 

 ĂNjegujuĺi izvornost, tradiciju i gostoprimstvo u autentiļnom prirodnom okruģenju, 

Sisaļko-moslavaļka ģupanija kao privlaļna regija zdravstvenog i kontinentalnog turizma 

posjetitelju daje nezaboravno iskustvo originalnog turistiļkog doģivljaja, kao esencije 

putovanja i boravkañ 

 

Da bi se ostvarila ova vizija, definirani su strateġki razvojni ciljevi turistiļkog razvoja Sisaļko 

ï moslavaļke ģupanije. 

 

Definirani strateġki ciljevi su: 

 

1. uvoĽenje novih turistiļkih sadrģaja 

2. novo zapoġljavanje 

3. daljnji razvoj na prepoznatljivosti Sisaļko-moslavaļke ģupanije kao destinacije 

kontinentalnog turizma  

 

Strateġki ciljevi su realni i odraģavaju turistiļke i razvojne izazove s kojima je Ģupanija 

suoļena. Na osnovi smjernica definirana su podruļja i mjere na kojima bi trebao biti naglasak 

turistiļke politike , a odnose se na: 

 

1. MARKETING 

2. RAZVOJ TURISTIĻKE PONUDE 

3. RAZVOJ LJUDSKIH POTENCIJALA 

 

Turistiļki ured Turistiļke zajednice Sisaļko-moslavaļke ģupanije pruģati ĺe struļnu i 

svaku drugu pomoĺ turistiļkim zajednicama s podruļja ģupanije u pitanjima vaģnim za 

njihovo djelovanje i razvoj, te ĺe poticati i pomagati razvoj turizma na podruļjima koja nisu 

turistiļki razvijena, stvaranjem pretpostavki i razvijanjem novih turistiļkih proizvoda na 
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navedenim podruļjima. Sukladno zakonskim obvezama ( Zakon o turistiļkim zajednicama i 

promicanju hrvatskog turizma, ļlanak 61. stavak 5, NN 152/08 ) nastaviti ĺe sa praĺenjem 

djelovanja i izvrġavanja ciljeva i zadaĺa turistiļkih zajednica gradova i opĺina putem 

odrģavanja sjednica koordinacija i to za kvartalna razdoblja tijekom godine, a zbog moguĺe 

kasnije kontrole izvrġavanja navedenih zadaĺa, svi sastanci koordinacija kao i odluke ili 

zakljuļci koji proizaĽu sa navedenih sjednica biti ĺe pisano dokumentirani i arhivirani. 

TakoĽer pored kontrole izvrġavanja zakonski propisanih zadaĺa turistiļkih zajednica, 

turistiļka zajednica ģupanije ĺe uskladiti promotivne aktivnosti i to jednako za potrebe 

zajedniļkih nastupa na inozemnim sajmovima, kao i za potrebe oglaġavanja u promotivnim 

kampanjama javnog i privatnog sektora u 2017. godini. 

 

Poticanje stvaranja novih turistiļkih proizvoda i razvoj postojeĺih  

 

Razvoj turistiļke ponude na podruļju Sisaļko-moslavaļke ģupanije podrazumijeva 

diversifikaciju ponude prema razvojnim predispozicijama s ciljem da se promjeni trenutno 

stanje u kojemu se gostu na svim turistiļkim podruļjima nudi puno sliļnog prosjeļne 

kvalitete.  

 

Nastavak razvoja novog turistiļkog proizvoda na podruļju ģupanije - cikloturizam  

 

Prema podacima iz Strategije razvoja turizma RH 2014 - 2020. godine Hrvatska 

uspjeġno gradi poziciju jedne od vodeĺih mediteranskih cikloturistiļkih destinacija.  

 Turistiļka zajednica Sisaļko-moslavaļke ģupanije je 2011. godine izradila Studiju 

razvoja cikloturizma  kroz koju ĺe se postojeĺa cikloturistiļka ponuda koja nije ujednaļena na 

cijelom prostoru ģupanije nastojati ravnomjerno razvijati.  

Iz navedene Studije proizaġla je potreba oznaļavanja tri ģupanijske cikloturistiļke rute 

koje ĺe se nadovezati na postojeĺe lokalne i drģavnu ĂSavañ rutu, a sve to u ukupnoj duljini 

od cca. 420 km.   

Kroz implementaciju projekta ĂBiciklom za turizam bez granicañ ļiji je nositelj ĂSIMORAñ 

uz partnerstvo sa Turistiļkom zajednicom Sisaļko-moslavaļke ģupanije, a koji je financiran 

sredstvima EU u iznosu od 150.000 Eura u proteklom razdoblju ( 2012. ï 2013. ) uspjeli smo 

oznaļiti veĺi dio ruta na podruļju naġe ģupanije odn. u duljini od oko 300 km, ali i iz 

sredstava HTZ - a u 2014. godini dovrġili smo  i povezali sve lokalne, regionalne i drģavne 

rute sa joġ cca. 120 km cikloturistiļkih ruta na podruļju ģupanije.  

                                                          

U 2017. godini, kao i u proteklom periodu nastaviti ĺe se s izradom marketinġkog 

alata za ovu namjenu i ciljanoj promociji destinacijske ponude proizvoda ove vrste, kao i 

motiviranju struļnih ljubitelja biciklizma da se aktivno ukljuļe u promociju turizma kao 

ciklo vodiļi. 

 

 

Razvoj turistiļkog klastera ïTuristiļki klaster Lonjsko polje 
 

Razvojem turistiļkih klastera ģeli se postiĺi horizontalno povezivanje turistiļkih 

zajednica gradova i opĺina, lokalne samouprave, kulturnih i znanstvenih institucija na 
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lokalnoj razini, poduzetnika odnosno vlasnika smjeġtajnih kapaciteta, hotela, ugostiteljskih 

objekata, izvoĽaļa, organizatora dogaĽanja, te potpornih institucija za gospodarski razvoj na 

lokalnoj razini.  

U tu svrhu u suradnji sa SIMORA-om osnovan je i prvi turistiļki klaster Lonjsko 

polje, koji obuhvaĺa podruļje ġire od samog Parka prirode, pa se tako u njemu okupljaju 

razliļiti dionici sa podruļja Moslavine, Pounja, Banovine i Turopolja. Ciljevi ovakvog 

horizontalnog povezivanja su stvaranje sinergijskog efekta turistiļkog razvoja, formiranje 

zajedniļkog konkurentnog turistiļkog proizvoda, multidisciplinarni pristup razvoju turizma 

ukljuļivanjem struļnjaka iz razliļitih sektora i institucija, lobiranje za zajedniļke projekte na 

nacionalnoj i europskoj razini. 

Daljnje aktivnosti koje ĺe se poduzimati za potrebe klastera biti ĺe koordinirane 

Programom rada Turistiļke zajednice Sisaļko-moslavaļke ģupanije i lokalnim turistiļkim 

zajednicama, kao i sa svim ostalim znaļajnijim dionicima turistiļke ponude sa podruļja ove 

ģupanije. 
 

Financijske potpore Sisaļko-moslavaļke ģupanije za razvoj turizma 

 

Sisaļko-moslavaļka ģupanija je iz proraļunskih sredstava  u razdoblju 2006 ï 2016. 

godine za razvoj turizma izdvojila ukupno 28.286.825,00 kuna, dok je kroz bespovratne 

potpore namijenjene sufinanciranju turistiļkih projekata, u navedenom razdoblju uloģeno 

10.115.550,00 kuna, a tim sredstvima sufinancirano je 227 turistiļkih projekata sa podruļja 

cijele ģupanije.  

 

 

2. Rezultat turistiļke 2016. godine ( razdoblje sijeļanj ï listopad) 

 

U periodu izrade Programa rada za narednu godinu, sluģbeni podaci DZS-a i E-visitora 

objavljeni su za kumulativni period sijeļanj ï listopad, te su kao takvi koriġteni u analizi 

turistiļkih rezultata. 

 

Financijski rezultat 2016. godine 

 

Prema izvrġenju financijskog plana Turistiļke zajednice Sisaļko-moslavaļke ģupanije 

za razdoblje sijeļanj-listopad, evidentno je redovito punjenje proraļuna i to sa pozicija 

izvornog prihoda ( turistiļke ļlanarine i boraviġne pristojbe) i prihoda iz proraļuna Sisaļko-

moslavaļke ģupanije neġto manje od planiranog. 

Osnovni parametri za planiranje prihoda u 2017. godini ( izvorni prihod ï turistiļka 

ļlanarina i boraviġna pristojba, te  prihodi iz ģupanijskog proraļuna ) biti ĺe neġto manji od 

2016. godine, ġto predstavlja realnu osnovu za planiranje ukupnog financijskog plana 

Turistiļke zajednice Sisaļko-moslavaļke ģupanije, koliko ļine ova dva izvora financiranja, pa 

samim time ovakav financijski plan ļini izvedivim sve zadaĺe i aktivnosti koje proizlaze iz 

programa rada u 2017. godini.   

Uzimajuĺi sve prethodno u obzir, u pripremi Programa rada za 2017. godinu, polazimo od 

procjene da ĺe Turistiļka zajednica Sisaļko-moslavaļke ģupanije u 2017. godini raspolagati s 

ukupnim prihodima u iznosu od 2.195.500,00  kn ( 150.000,00 kn prihoda od turistiļke 
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ļlanarine, 50.000,00 kn prihoda od boraviġne pristojbe, 1.965.500,00 kn prihoda iz 

ģupanijskog proraļuna, kao i 30.000,00 kn izvanrednih prihoda). 

Sisaļko-moslavaļka ģupanija ĺe sufinacirati rad Turistiļke zajednice s istim iznosom kao i 

za 2016. godinu, dok je realno oļekivati da ĺe se iznos boraviġne pristojbe smanjiti, kao i 

stopa obraļuna turistiļke ļlanarine koja je poļetkom 2016. godine smanjena za 15 %. 

Isto tako, ukupna sredstva Hrvatske turistiļke zajednice su manja, pa je realno oļekivati 

da ĺemo uspjeti preko projekata dobiti oko 30.000,00 kn. 

 

3. Pokazatelji aktualnih turistiļkih kretanja 
                                                                  

Uloģenim sredstvima prvenstveno iz proraļuna Sisaļko-moslavaļke ģupanije, a 

naroļito kroz bespovratne potpore namijenjene sufinanciranju turistiļkih projekata, stvorena 

je pozitivna poduzetniļka klima za razvojem turizma na cijelom podruļju Sisaļko-

moslavaļke ģupanije i inicirana je realizacija cijelog niza turistiļkih projekata.  
 

 
Seoski turizam u Sisaļko-moslavaļkoj ģupaniji  

 
Poslovni subjekt Godina Broj subjekata Broj kreveta 

Obiteljska seoska 
gospodarstva 

2005. 4 16 

2006. 8 29 

2007. 14 63 

2008. 17 77 

2009. 18 77 

2010. 23 81 

2011. 50 166 

2012. 65 180 

                   2013. 54 99 

 2014.rujan 51 96 

 2015. rujan 22 123 

 2016. listopad 22 139 

 Godina Broj subjekata Broj kreveta 

Iznajmljivaļi 

2005. 21 127 

2006. 22 125 

2007. 32 141 

2008. 30 141 

2009. 32 139 

2010. 37 165 

2011. 41 184 

2012. 42 188 
2013 45 191 

 2014.rujan 47 203 

 2015. rujan 52 386 

 2016. listopad 44 230 

 
Izvor: Ured drģavne uprave u Sisaļko-moslavaļkoj ģupaniji, Sluģba za gospodarstvo i Upravni odjel za 

gospodarstvo, regionalni razvoj i fondove EU 

 

Iz prethodne tabele vidljiva je i direktna povezanost dosadaġnjih ulaganja iz proraļuna 

Sisaļko-moslavaļke ģupanije sa poveĺanjem broja  subjekata i smjeġtajnih kapaciteta u 

seoskom turizmu.  

U 2016. godini kod obiteljskih seoskih gospodarstava ostaje isti broj subjekata, dok se 

broj kreveta poveĺao. 
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Kod iznajmljivaļa se smanjio broj subjekata i broj kreveta, ponajprije zbog 

gospodarske krize, te zakonske regulative koja je oļito utjecala na poslovanje pojedinih 

subjekata. Neki su tako turistiļki subjekti ugasili svoja poslovanja, dok su se neki 

preregistrirali u obrte (Kohek, Majiĺ, Galijan, Miloġiĺ, Juriĺ, Vujļiĺ...). 

 

Upravo zbog toga je broj subjekata i kreveta kod iznajmljivaļa manji, ali 

ukupni smjeġtajni kapaciteti kod svih turistiļkih subjekata (OPG, iznajmljivaļi, hoteli, 

trgovaļka druġtva, obrti ) u Sisaļko-moslavaļkoj ģupaniji trenutno iznose  128 subjekata - 

98 smjeġtajnih i 30 s ostalim tur.uslugama (1 viġe nego u 2015.) i 1398 kreveta, tj. 18 viġe 

nego 2015. godine. 

 

 

 

Broj noĺenja u Sisaļko-moslavaļkoj ģupaniji  

 

 
Izvor: E-visitor HTZ-a 

 

 

U 2017. godini oļekujemo zadrģavanje broja noĺenja na razini 2016. godine, a intenzivno 

radimo na poveĺanju istih. 

 

 

I. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI  

 

1.1. Offline komunikacija 

 

1.1.1. Izrada prospekata i broġura 

 

 

 U 2017. godini Turistiļka zajednica ĺe nastaviti izdavati tematske broġure i promotivni 

materijal. Broġure ĺe se producirati u tiskanom i digitalnom obliku prilagoĽene za Internet 

stranice kao i mobilne telefone i druge prijenosne ureĽaje, ġto ĺe rezultirati poveĺanjem 

komunikacije i distribucije informacija o turistiļkoj ponudi Sisaļko-moslavaļke ģupanije 

putem on-line kanala. 

Broj 

noĺenja 

2007. 2008. 2009. 2010. 2011 2012 2013  2014  2015. 2016.rujan 

96.833 101.072 100.995 87.385 87.317 82.303 84.498 76.232 82.198 63.984 
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                                                         * Broġura  ĂTuristiļke informacije Sisaļko-moslavaļke ģupanijeñ                        

 
 

*Broġura Ă U zagrljaju Lonjskog polja i trsnog gorjañ 
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*Broġura Ă Putovima bana Jelaļiĺa kroz Turopolje i Banovinuñ 

 

 

 

 

 
 

            

*Broġura ĂMoslavaļka vinska cestañ 

 

 

 

Nositelj: Turistiļka zajednica ģupanije 

Planirana sredstva: 195.000,00 kn 
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 1.1.2. Oglaġavanje, oglaġavanje u promotivnim kampanjama i/ili promotivno 

prodajnim kanalima subjekata javnog i privatnog sektora i prema media planu TZĢ 

 

 S ciljem poveĺanja interesa za programe i turistiļke proizvode na podruļju ģupanije 

Turistiļka zajednica nastaviti ĺe sa oglaġavanjem putem nositelja medijske propagande 

samostalno, ali i sa oglaġavanjem u promotivnim kampanjama privatnog i javnog sektora kroz 

sustav TZ ( radio, TV, novine, jumbo plakati, specijalizirani ļasopisi, internet portali... ) o 

svim aktivnostima i dogaĽanjima vezanima za rad zajednice i turistiļkog sektora. Na taj naļin 

ĺe se poveĺati investicije privatnog sektora u aktivnostima te postiĺi sinergija oglaġavanja 

hrvatskog turizma jer ĺe se opĺa promocija/oglaġavanje Hrvatske turistiļke zajednice povezati 

s promocijom regija koju provode turistiļke zajednice ģupanija u suradnji sa sustavom 

turistiļkih zajednica i nositeljima turistiļke ponude/proizvoda, kao i komercijalnom 

promocijom stranih i domaĺih organizatora putovanja i zraļnih prijevoznika za Hrvatsku. 

Oglaġavanje hrvatskog turizma u promotivnim i prodajnim kanalima javnog i privatnog 

sektora u 2017. godini provest ĺe se kroz promotivne kampanje i/ili promotivno/prodajne 

kanale sustava turistiļkih zajednica, s ciljem fokusiranja na kljuļne trģiġne segmente. 

U 2016. godini nam je u ovakvoj vrsti tzv. Udruģenog oglaġavanja je uz sredstva sustava 

lokalnih turistiļkih zajednica i turistiļke zajednice ģupanije kroz natjeļaj Hrvatske turistiļke 

zajednice odobreno 290.700,00 kn, dok smo za istu namjenu 2012. godine dobili 95.000,00 

kn, 2013. godine 250.000,00 kn, a 2014. godine rekordnih 390.000,00 kn, a 2015. godine 

310.000,00 kn. 
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Nositelj: Lokalne turistiļke zajednice i Turistiļka zajednica ģupanije                                                                                                                                                                                                                                          

Planirana sredstva: 205.000,00 kn 

 

 

 

 

 1.1.3. Suveniri i ostali promidģbeni materijali 

 

 Suvenir ( franc. souvenir - uspomena ) nije samo predmet koji se kao uspomena 

kupuje na nekom putovanju, veĺ je on izravna poveznica sa kulturnim identitetom destinacije 

koju  posjeĺujemo.  

U skladu sa potrebama i raspoloģivim sredstvima Turistiļka zajednica ģupanije nabaviti ĺe 

suvenire kao sastavni dio ponude turistiļke promidģbe i darova. 
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Nositelj: Lokalne turistiļke zajednice i Turistiļka zajednica ģupanije                                                                                                                                                                                                                                          

Planirana sredstva: 20.000,00 kn 

 

  1.1.4. SmeĽa signalizacija 

 

Sukladno potrebama, Turistiļka zajednica Sisaļko-moslavaļke ģupanije u 2017. 

godini zamijeniti ĺe uniġtene ili dotrajale info table i table smeĽe signalizacije i to za 

podruļje gradova i opĺina i na kojima nisu osnovane lokalne turistiļke zajednice. 

Sukladno Programu rada Hrvatske turistiļke zajednice sve turistiļke zajednice niģeg 

ustroja duģne su u svojim Programima rada za 2017. godinu predvidjeti sredstva i aktivnosti 

za realizaciju projekta turistiļke signalizacije meĽu koje izmeĽu ostalih pripadaju i 

interpretacijske ploļe povijesno-kulturnih znamenitosti. HTZ ĺe temeljem zahtjeva 

sufinancirati izradu navedenog programa prema utvrĽenom modelu i kriteriju na temelju 

objavljenog natjeļaja. 

                                  

 

Nositelj: Turistiļka zajednica ģupanije 

Planirana sredstva: 150.000,00 kn 

 

 

1.2. Online komunikacija 

 

1.2.1. Upravljanje internet stranicom  www.turizam-smz.hr   

 

 Internet stranica Turistiļke zajednice Sisaļko-moslavaļke ģupanije  www. turizam-

smz.hr ĺe u 2017. godini nastaviti nadopunjavati svoje sadrģaje u potpuno novom dizajnu 

koje je prilagoĽeno povezivanju i aktivnom aģuriranju Facebook, Twitter i Youtube profila.  
 

Stranica se kontinuirano osvjeģava, te sve pravne i fiziļke osobe koje su ukljuļene u turizam 

sa podruļja naġe ģupanije mogu naĺi svoje mjesto na njima. Ovakav oblik komunikacije daje 

cjeloviti prikaz turistiļkih sadrģaja i resursa naġe ģupanije bez prekida tj. 24/7/365. 

 

http://www.turizam-smz.hr/
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Nositelj: Turistiļka zajednica ģupanije 

Planirana sredstva: 30.000,00 kn 

 

 
 

                                                            * I nternet stranica www.turizam-smz.hr 

 

 

II . DISTRIBUCIJA I PRODAJA VRIJEDNOSTI  
2.1. Studijska putovanja i nastupi na sajmovima 

 

 Turistiļka zajednica Sisaļko-moslavaļke ģupanije nastupati ĺe na sajmovima u 

Hrvatskoj i u zemljama i regijama s kojima je uspostavljena suradnja, te ĺe u koordinaciji s 

Glavnim uredom Hrvatske turistiļke zajednice osigurati promidģbene materijale za sajmove 

na kojima ne moģe nastupati. Prije nastupa ili u koordinaciji s Glavnim uredom, Turistiļka 

zajednica Sisaļko-moslavaļke ģupanije obavijestiti ĺe turistiļke zajednice niģeg ustroja o 

moguĺnostima prezentacije i nazoļnosti na odreĽenom sajmu.  

 

U narednoj godini, Turistiļka zajednica Sisaļko-moslavaļke ģupanije ĺe u suradnji sa 

HOK-obrtniļkom komorom Sisaļko-moslavaļke ģupanije i HGK - ģupanijskom komorom 

Sisak nastaviti uspjeġnu suradnju u  nastupima na sajmovima od zajedniļkog interesa. 

Turistiļka zajednica ģupanije, takoĽer ĺe biti prisutna sa promotivnim ġtandovima na svim 

manifestacijama i sajmovima koje su u organizaciji turistiļkih zajednica gradova i opĺina 

na podruļju Sisaļko-moslavaļke ģupanije.  

  

                              

Nositelj: Turistiļka zajednica ģupanije, lokalne turistiļke zajednice, Sisaļko-moslavaļka   

                ģupanija 

Planirana sredstva: 30.000,00 kn 

http://www.turizam-smz.hr/


17 

 

2.2. Studijska putovanja novinara 

 

Prema Programu rada Hrvatske turistiļke zajednice koncepcija organizacije studijskih 

putovanje novinara ukljuļuje dva modela financiranja putovanja. 

Potpuna organizacija Glavnog ureda ukljuļuje financijsku i organizacijsku raspodjelu 

troġkova u suradnju s turistiļkim zajednicama ģupanija, gradova i opĺina, dok djelomiļna 

organizacija ukljuļuje samo organizacijsku potporu Glavnog ureda i lokanih turistiļkih 

zajednica. 

Direktni rezultati studijskih putovanja novinara su objavljeni pisani, TV i radio materijali na 

renomiranim nositeljima ekonomske propagande. 

 

Nositelj: Lokalne turistiļke zajednice i Turistiļka zajednica ģupanije 

Planirana sredstva: 5.000,00 kn 

 

 

 

III .  MARKETINĠKA INFRASTRUKTURA 
 

3.1. Banka fotografija i priprema u izdavaġtvu 

 

Za potrebe izrade novih promidģbenih oglasa i promotivnih izdanja o turistiļkim 

proizvodima sa podruļja Sisaļko-moslavaļke ģupanije, Turistiļka zajednica ĺe za navedeno 

nastaviti stvarati banku potrebnih fotografija.   

 

Nositelj: Turistiļka zajednica ģupanije 

Planirana sredstva:  5.000,00 kn 

 

 

 

3.2. Proizvodnja multimedijalnih materijala 

 

Turistiļka zajednica ĺe u 2017. godini prema potrebi izraditi nekoliko novih kratkih 

filmova dronom na osnovu segmentirane turistiļke potraģnje za pojedinim turistiļkim 

proizvodima, pa ĺe se takav sadrģaj moĺi vidjeti na web video portalu Turistiļke zajednice.   

 

Nositelj: Turistiļka zajednica ģupanije  

Planirana sredstva:  15.000,00 kn 

 

 

IV. DIZAJN VRIJEDNOSTI  

 

4.1. Potpore projektima i dogaĽanjima putem Javnog poziva 

 

Turistiļka zajednica Sisaļko-moslavaļke ģupanije podrģavati ĺe odrģavanje kulturnih, 

zabavnih, sportskih i ostalih dogaĽanja i projekata koji imaju za cilj unapreĽenje proizvoda, te 
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obnavljanje i oļuvanje kulturne i prirodne baġtine, kao jednog od glavnih motiva za dolazak 

gostiju u naġu ģupaniju. Turistiļka zajednica ĺe samostalno ili sa svojim partnerima ( Sisaļko-

moslavaļka ģupanija, Turistiļke zajednice opĺina i gradova i dr.) u 2017. godini (su) 

organizirati odreĽena dogaĽanja i projekte na podruļju naġe ģupanije, ali i izvan nje, koje su 

od turistiļkog znaļenja za ovu ģupaniju. Svrha tih dogaĽanja i projekata je, u prvom redu, 

podizanje kvalitete cjelokupne turistiļke ponude kroz tzv. tematski oblik turizma i radi 

privlaļenja turistiļkih potroġaļa i radi ostvarivanja ġto boljih gospodarskih efekata od tih 

aktivnosti. IzmeĽu ostalog, kvalitetna organizacija i odrģavanje spomenutih dogaĽanja i 

projekata, pozitivno ĺe se odraziti i na podizanje nivoa imidģa ove ģupanije i razvoja turizma 

kao gospodarske grane na ovom podruļju. Vrednovanje i odabir obaviti ĺe se prema 

utvrĽenim kriterijima koji ĺe biti objavljeni u Javnom pozivu, a odluku o izboru donosi 

Povjerenstvo za izbor i ocjenu turistiļkih programa i dogaĽanja prema odluci Turistiļkog 

vijeĺa Turistiļke zajednice ģupanije.                                                                                        

                                                                 

                                                               

                                              
                                                                               

                            

                                      *  Kestenijada                                                         * Lipovljanski susreti         
               

 

                            
   
            *  Letovaniĺ, selo pokraj Kupe                                                        *  Lovrenļevo                                                        

                                                                                                  

 

 

Nositelj: Lokalne turistiļke zajednice i Turistiļka zajednica ģupanije 

Planirana sredstava: 250.000,00 kn 

 

 


