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Na temel2 uSthaoka Turi stmolsh evadjked giupea nS ij

skl adu s7 |l liankdm Zakona o turistilkim zajedn
( ANar od trej 152/68/)8kopegit T winrai st i | ke zmg eldav alek Si s al
gupamab$jeedni c il5 poodimca@@lt gogline donodProgranrada s financijskim
planom Turistil-meskayallkecguy@mealj koza 201
UvoD

Ovaj prijedlog Programaradaiénn ci j skog plana Tufistil ke
mosl aval ke gupanije napravljen je prema smje
zajednice za izradu godignjih programa rada

U skl adu sa || aniklokn @ .z &ja&kdmiac eomda uir i psrt o mi
turizma ( A Narodne novinefi br o] 152/ 08 ),
unaprelenja turizma Republi ke Hrvatske i gos
prugaj u ugogset ittuerlijsstkid kie dursdu uge ili obavljajt
povezanu s turizmom na nalin da wupravljaju d
Turistilka zmageldavalkSi gap&mi j e nastaviti i e

djelovanjek r 0 z s v 0] Tur i st i itikom 20T7egbdine podizati razinn a st a
organiziranosti i kvalitete svoga rada i djelovanja.

Zadale turistilke zajedZbakenujuoparniriji et islukil na dzre
promicanju hrvatskog turizm@ A Nar odne novined br oj 152/08 )
Si sarloksd aval ke gupanije 1. 11 s u:

1. promocija turistilke destinacije na raz

oglagavanj a,
2. upravljanje javnomnatnworm sntai |lukpamvil g farng £t rowk

3. sudjelovanje u definiranju ciljeva i pol
politikom planiranja razvoja turizma na nacionalnom nivou,

4. i1zrada strategije razvoja turizma na nivo
5.prooci ja turistilke ponude dJgupanije u zeml}j
turistilkom zajednicom,

6 . obogalivanje ukupne turistilke ponude g§u

regije, a poglavito u selektivnim oblicima turizma (seoslltueni, zdravstveni turizam i dr.),

7. pruganje strulne i svake druge pomol i t
pitanjima vagnim za njihovo djelovanje | raz
podruljima kojanamisu turistilki razvij e
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8 . koordinacija djelovanja i nadzor i zvrgayve
gradova s podrulja gupanije,

9. sudjelovanje u izradi plamoa r azvoj a tumaezkatingkaoptgljkmna
turizma,

10. donogenmar ketrian @&kg@gal ana za podrulje ¢
mar ketingkom planu hrvatskog turi zma,

11. poticanj e, oluvanje, unaprelivanje | pI
potencijala, te turistilke ponude gupaniije,
12. prikupljanje i tjed a i mjeselna obrada podataka o t
podataka bitnih za pralenje izvrgenja post a
gradova),

13. obavljanje informativnih poslova u svezi
14. izrada polugadg nj i h i godignjih izvjegla, anal i z
financijskog plana turistilke zajednice gupa
15. ustrojavanje jedinstvenog turistil kog i
turista i statisltkilrkhez @jbe ariec pmae mai gag iwdtiro
zajednici,

16. objedinjavanje zajednil ki h razvojnih proc
turistil|lkih zajednica podrulja od znalaja za

17. obavljanje i drugih poslova propisar@vim Zakonom ili drugim propisom.

Turistilka zajednica dJgupanije sudjeluje i ¢
zajednice od zajednil kog interesa za sve su
turistilke ponude Hrvatske.

Tur i sztaijlekdeni ce QGgupanija suraluju s regionalr
zemal ja i mogu biti | I anovi melLunarodni h tur



U obavljanju svojih zadala, aktivnosti i

Si saidoksd ayapkerije oslanjati l e se -na Strategi
mosl aval ke @a2p, Smategije razdjaltudizma Republike Hrvatske 2014.

2020., Strategki mar ket i ngki pl an hrvatskog
iskustvaiz206. godine, zakljul ke koordinacije direl
sredignje Hrvatske, zakl jul ke koordinacije d
mosl aval ke gupanije, te na druge odluke i ak

Skupgtine Turist-mbkeavajkdnguopaBi pal ko
1. Vizija i ciljevi -magivayal keargumaniSjisal ko

Prema Strategiji -maglvay al ka rrgoe0ngadinsgjviejaad Kkilo4

razvoja turizma odgovara na pitanjakakav t ur i z ammo sul aSviaslaklokjo qupani
biti, koji su kljulni preduvijet.i razvoja i |
proizagla je vizija razvoja turizma do 2020.

ANj egujuli i zvornost, tr adprciirjoud nio ng oosktroupdrei nms
Si samoksol aval ka gupanija kao privlalna regiija
posjetitelju daje nezaboravno iskustvo origi
putovanja i boravkaim

Da bi se ostvarila ova vizija, defmiani su strategki razvojni ci l
imosl aval ke gupanije.

Definiraadlevissitrategki

1. uvolenje novih turistilkih sadrgaja

2. novo zapogljavanje

3. daljnji razvoj maspremad kea Hingrieno § i kAios dle
kontinentalnog turizma

Strategki ciljevi su realni [ odragavaju tur
suol ena. Na osnovi s mj mjerena kojana ti gdbaobiii maglasek s u p
turistilke pol:iti ke , a odnose se na

1. MARKETING

2 . RAZVOJ TURI STILKE PONUDE
3. RAZVOJ LJUDSKIH POTENCIJALA

Turistil| ki ured TumostaVakkeagepdancpe Spsa
svaku drugu pomol turistilkim zajednicama s
njjhovode | ovanj e i razvoj, te |le poticati i p oma
turistil|l ki razvijena, stvaranjem pretpostavk
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navedenim podrul ji ma Sukl adno zakomaiki m obyv
promicanju hrvatskog turizma, |l anak 61. sta
djelovanja i izvrgavanja ciljeva i zadala tu
odrgavanja sjednica koordinacijaai zbogzamokuh
kasnije kontrole izvrgavanja navedenih zadal
zakl jul ci koj i proizalu sa navedeni h sjednic

TakolLer pored kontrole i zvtr@graivatnijlakizla koajs
turistilka zajednica gupanije Ile uskladit:i p
zajedni|l kih nastupa na inozemnim saj movi ma,

kampanjamgavnog i privatnog sektora u 201godini.

Poti canje stvaranja novih turistilkih proizv

Razvoj turistil ke pmoauldes axdau ppaond rjuel jpuo dSiaszal
divergfikaciju ponude prema razvojnim predispozicijama s ciljem da se promjeni trenutno
stanjeukojemusgost u na svim turistilkim podrulji ma
kvalitete.

Nastavak razvoja novog tur i s-tiklolukzany pr oi zv

Prema podacima iz Strategije razvoja turizma RH 2@020. godine Hrvatska

uspjegnoi cgirjaudij epdonze od vodeliih mediteranskih
Turistil|l ka zm¢eldavalaksSi sap&kmi je je 2011.
razvoja cikloturizma kroz koju [e se posto]j
cielompost oru gupanije nastojati ravnomjerno r a
|l z navedene Studije proizagla je potreba
koje e se nadovezati na postojeie lokalne i

od cca. 420 km.

Krozimp| ementaciju projekta ABiciklom za turi z:
uz partnerstvo sa Turmosstlialvkao nk ez agjuepdanniicjoem Sai sl
sredstvima EU u iznosu od 150.000 Eura u proteklom razdoblju ( P@DA.3. ) uspeli smo

oznaliti veli dio ruta na podrulju nage gupa
sredstavaHTZa u 2014. godini dovrgili smo [ pove
rute sa jog cca. 120 km cikloturistilkih rut

U 2017. godini, kao i uproteklomperiodunastavitii ses izradommar ket i ngkog
alata za ovu namjenu i ciljanoj promociji destinacijske ponude proizvoda\ogéeg kao i
motiviranjutsetlrjual moiihcilkjlubz ma da se aktivno ulk
ci klo vodil:

Razvoj turi sitTiulrk g iHlkastkdrasst er Lonjsko pol j e

Razvojem turi ssepd Kt ihi ikl msntiez@anty®llno povez
zajednicagraolv a i &ghnk samaupravdutiurnih i znanstvenih institucija na
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l okal noj razini, poduzetnika odnosno vilasnik
objekata, izvolala, organizatora dogalanj a,
lokalnoj razni.

U tu svrhu u suradnjisa SIMORAmM osnovan | e | prvi turi st
polje, koji obuhvalia podrulje gire od samog
razliliti dionici sa podrulja Moskvavi ne, Pou
horizontalnog povezivanja Ssu stvaranje siner
zajednil|l kog konkurentnog turistilkog proizvo
ukl julivanjem strulnjaka ifreraalebhijedhi sté&ktop
nacionalnoj i europskoj razini.

Dal jnje aktivnosti koje e se poduzimat:i
Programom rada Tur i anoisll ker aZd &jee jruipcaen i $ies al K m k
zajednicama, kaoisasvimst al i m znal ajnijim dionicima tur

gupanije

Financijske pmotsdarve | kies gjlupaani je za razvoj tt
Si sarldoksd aval ka gupanija je iz prigdbal unski t

godine za razvoj turizma izdjia ukupno28.286.82500kuna, dok je kroz bespovratne

potpore namijenjene sufinanciranju turistilHKk

10.115550,00kuna, a tim sredstvima sufinanciranogg7t ur i st i | kisla podj ek at
cijele gupanije.

2. Rezul tat tarigotdilnke (20 Alstdpadd | j e si j el anj

U periodu izrade Programa r adaaiEwasitanaar ednu ¢
objavljeni su za Kkidisiapdda ttiev nsd u pkead otda ksv ij el aarnij
t ur i gezultdtak i h

Financijski rezultat 2016. godine

Prema izvrgenju financijskmgsphhamrdkE@Eugiupt
za razdobhlistgpad sevVjiedeemtino je redovito punjenje
i zvornog pri hadada n(e tiurbioghtaivlipke blolderas ¥Sa shad rkeaol
mos | aval kree Jtugp amarjjee od pl aniranog.

Osnovni parametri za planiranje prihoda u20jodini (izvorniprinod t ur i st i | ka
| I anari na i boravigna priasltwrhfaa)edgied i npérejhio doi
2060 godine, gto predstavlja realnu osnovu za
Turistil ke zmjgeldavaleksSi gap&kmi j e, koliko |ine
samim time ovakav fvinmnsuig skadalleani laktii veose
programa rada u 2@1godini.

Uzi majuili sve prethodno u ohgodinu,polacimpadi pr e mi

procjene da | e Turmesl d kal kea | i gbpidi mspjlagaBis a2 X b
ukupnim prihodima u iznosu d195500,00 kn ( 150.000,00knpr hoda od tur i st i |
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| | anaQobDOOeéknprihd a o d b or a v1965808,00kn pihedaia ] b e,

gupani j s k okgo i30:1006D,00kh imvanaednih prihoda)

Si safoksd avaalnkig agupe sufinacirati rad Turisti
za 2016. godinu,dok e r eal no ol ekivati da | e se iznos
stopa obraluna turistilke |l anarine koja je

Isto takojukupnas r edst va Hrvatske turistil|lke zajedn

da | emo uspjeti gka3.00000pT. oj ekata dobiti
3. Pokazatelji aktwualnih turistilkih kretanj

Ul ogernedmstsvi ma prvenstv-emosel axapkerglbpaai Bi

narolito kroz bespovratne potpore namijenjen
je pozitivna poduzetnilka klima za razvojem
mos | avaljke iguipmindi rana je realizacija cijelo
Seoski tur ineoasnh auv aJiksog| kgjoupani j i
Poslovni subjekt Godina Broj subjekata Broj kreveta
2005. 4 16
2006. 8 29
2007. 14 63
Obiteljska seoska ;ggg ig ;;
gospodarstva 2010. 23 a1
2011. 50 166
2012. 65 180
2013. 54 99
2014.rujan 51 96
2015. rujan 22 123
2016. listopad 22 139
Godina Broj subjekata Broj kreveta
2005. 21 127
2006. 22 125
2007. 32 141
2008. 30 141
lznajmljivi 2009. 32 139
2010. 37 165
2011. 41 184
2012. 42 188
2013 45 191
2014.rujan 47 203
2015. rujan 52 386
2016. listopad 44 230
l zvor: Ured dr ¢ anvonsel auvpar|akvoej ug uSpiasnailjkidprav@ bdielgdba za gospo
gospodastvo, regionalni razvoj i fondove EU
|l z prethodne tabele vidljiva je i direktn

Si saidoksd aval ke gupanije sa povelanjem broja
seoskom turizmu.

U 2016. godini kod obitelgkih seoskih gospodarstava ostaje isti broj subjekata, dok se
broj kreveta povel ao.

9



Kod iznajmljivala se s mapopajpgezbogoj] subj eka
gospodarske krize, te zakonske regulative ] a j e ol i to utjecala na p
subjekdaa.Ne ki su tako twuristil ki swusbmekikti ugasil:/|
preregistriraliuobrt¢ Kohek, Majil, Galijan, Milogil, Ju

Upravo zbog toga je broj subjekata i krev
ukupni smjedgkagnsviklpter t(@RG,l kiizhn asjumlj jeikvad lai ,

du ugjitsnalsk mbal ko) §upall8sguljekdtar enut no

trgoval ka
30 s ost al WL3@8Bkrevetat]. 1881 ggama (

98 smjegtajnih i
nego2015.godine

Br oj nol ennoas luavSa|skadjk ogupani j i
Broj 2007. [ 2008. 20009. 2010. 2011 2012 2013 2014 2015. 2016.rujan
nol e| 96.833 | 101.072| 100.995 | 87.385 | 87.317 | 82.303 | 84.498 76.232 82.198 63.984

Izvor: E-visitor HTZ-a

U 2017. godinio | ek uj emo z adobawpap®e dgodireg intenzivno
radi mo naistipovel anj u

l. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI

1.1. Offline komunikacija

1. 1. 1. |l zrada prospekata i brogur a
U207. godini Turlie tn dikisatiteattsebdrnd ccuar e i pr om
materijalBr ogur e | e se producirat. u tiskanom i d
stranice kao i mobilne telefoneidruge i j enosne urelaje, gto |l e r

komuni kacije i distribucije-momsflarvmd kiej a ug atnu

putem onrline kanad.
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PUTOVIMA
BANA JOSIPA JELACICA

KROZ
TUROPOLJE | BANOVINU

2]
"4_

wwwiurizam-smzhr

Ussuradnjisa
Ministarstvom turizma Republike Hrvatske

HRVTETSKA

*BrofuPatovima bana Jelalila kroz Turopolije

Lﬂi’,‘f‘ CE;TA '
V-r /’!;?\ -

*Br ogAuMoas | aval ka vinska cestah

Nositel; Tur i sti |l ka zajednica ¢gupaniije
Planirana sredstva 195.000,00kn
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1. 1. 2. Qg loagdg aaugaammpdiemim &ampanjama i/ili promotivno
prodajnim kanalima subjekata javnog i privatnog sektpreama medip | anu TZ G

S ciljem povelanja interesa za programe i
Turistilka zajednica nastaviti Ie sa oglagayv
samostalno, ali i sa ogl a@ravatreqijawoy seltorgrazo mot i v
sustav TZ ( radio, TV, novine, jumbo plakat:i
svim aktivnosti ma i doegdanliacnej iimat uvriasattnialjnkao gz lag ¢
e se povelati investiivaoiojsei pmai v @t pogtsékt si a
rvatskog turizma jer Ie se opla promocijalo
promocijom regija koju provode turistilke
turistilkih izmg eddwiicati | hespomrlgdge/ proi zvoda,
promocijom stranih i domalih organizatora pu
Ogl agavanje hrvatskog turizma u promotivnim
sektora u 201 godiniprovest e se kroz promotivne kampanje i

(72 s

kanal e sustava turistilkih zajednica, s cil]|
Uz2016. godi ni nam je u ovakvoj wvrsti tzv. Udru
| okal ni h jtemdnisdaa |likithurziasti | ke zajednice Jgupa

zajednice odobren?90.700,00 kn dok smo za istu namjenu 2012. godine dobili 95.000,00
kn, 2013. godine 250.000,00 kn, a 2014. god&terdnih390.000,00 kna 2015. godine
310.00000 kn.

O ¥| =@ a -
Lechiant da la tefre
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URZG 90 Filozofekitkulle G tpon 1) 245ata nmeniye

Sk Weather - G
Slsacko moslavacka iupam]a u pro]ektu Okusi
hrvatske tradicije

OD PONEDJELJKA

DO PETKA U 20:05

retasant facility

r
LONISKO POLIE

“)Pl SKO sl’\

VoI Wi

Nositet Lok al ne turistil ke zajednice i TuristilKk
Planirana sredstva:205.000,00 kn
1.1.3. Suveniri i ostali promidgbeni mate
Suvenir ( franc. souveniruspomena ) nije samo predmet koji se kao uspomena
kupuena nekom putovanju, vel je on izravna pov
koju posj el uj emo.
U skl adu sa potrebama i raspologivim sredstyv
suvenire kao sastavni diovaponude turistilke
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Nositet Lok al ne turistil ke zajednice i TuristilKk
Planirana sredstva:20.000,00 kn

1.1.4. SmelLa signalizacij a

Sukladno potrebamaT ur i sti |l ka zmjostmavaed ki gaphai | e
godini zamijendttriajlal awniimftentealilld id table sm
podrul je gr andao vkao jii noap iniinsau osnovane | okal ne

Sukl adno Programu rada Hrvatske turistilKk
ustroja dugne 9naradazas2@apdinurpreBvidjetgsredsiva i aktivnosti
za realizaciju projekta turisti]lke signaliza
interpretaci jkkétprojé& poempaeshosti. HTZ [e

sufinancirati izradu navedenggr ogr ama prema utvrlLenom model u
objavljenog natjel aja.

Nositel; Tur i sti |l ka zajednica gupaniije
Planirana sredstva:150.000,00kn

1.2. Online komunikacija

1.21. Upravljanje internet stranicomww.turizamsmz.hr

I nternet stranica Twmoiss aiviak & eeva jugamii ¢ € Si
smz. hr 71 egad0Oil nastaviti nadopunj avati svoOj
koje je pvieagab¢mwmoipakti vnom aguriranju Fac

Stranica se kontinuirano osvjegava, te sve p
sa podrulja nage gupanije mogu nal. SVoj e mj
¢ eloviti prikaz turistilkih sadrgaja i resur

15
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Nositel; Tur i sti |l ka zajednica Qgupaniije
Planirana sredstva:30.000,00kn

* TZSMZ
€ Cclot he
? Aplikacije nv« rnjihr @ Jutarnjihr - por G yahoo mail - G¢ UFZG @ Filozofski fakulte G tportal

e Sk Westhr
;
(, :
fupanije

DESTINACHE ENO-GASTRO PONUDA INFORMACHE ~ Q

POCETNA SMJESTA)

* | nternet stranicayww.turizamsmz.hr

II. DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRIJEDNOSTI
2.1. Studijska putovanja i nastupi na sajmovima

Turistil ka zmjeldavalaksSi gap&mi j e nastupat.
Hrvatskoj i u zemljamairegijama®k i ma |j e uspostavljena suradn
Gl avnim uredom Hrvatske turistilke zajednice
na kojima ne moge nastupati. Prije nastupa i
zajednienmsISasall ke gupani je obavijestiti e t
mogul nostima prezentaciije i nazol nost. na od

U narednoj godini, Twmisdtaiviak&ezgjupami ¢ $ies a
HOK-obr t ni | kom k ommog lokne &i uspaal nkigjuep ainiHGKk om k o mo 1
Sisak nastaviti uspjegnu suradnju u nastupi
Turistilka zajednica gupanije, takoler Ie bi
manifestacijama i sajmovima kojesuuagni zaci ji turi stil ki h zaje
na podrul-mausiSasal ke gupanije.

Nositel; Tur i st i | kaanjged jokanhinea t@rj sSi-hhakekaaalekai ce
gupanij a
Planirana sredswa: 30.000,00 k
16
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2.2. Studijska putovanja novinara

Prema Programu r

ada Hrvatske turistil ke z
putovanje novinara ukljuluje dva model a fina
Pot puna organizacija Glavnog ureda ukl juluje
trogkova u suradnju s twuristilkim zajednicarm
organizacija ukljuluje samo organilxadijsku p
zajednica.

Direktni rezultati studijskih putovanja novinara su objavljeni pisani, TV i radio materijali na
renomiranim nositeljima ekonomske propagande.
Nositel; Lok al ne turistil|l ke zajednice i Turistilk
Planirana sredstva 5.00000 kn
M. MARKETI NGKA | NFRASTRUKTURA
3. 1. Banka fotografija i priprema u izdayv
Za potrebe izrade novih promidgbenih ogl a

proizvodi ma s amaopsoldarwaljkae Sg uspaa rkioj e, Tenoi st i | k:
nastaviti stvarati banku potrebnih fotografija.

Nositel; Tur i sti |l ka zajednica gupaniije
Planirana sredstva: 5.000,00 kn

3.2. Proizvodnja multimedijalnih materijala

Turistil| ka z7agoenprema potrebizeaditunekdlikalnovih krekih

flmovadronomna osnovu segmentirane turistil| ke pot
proizvodima, pa |l e se takav sadrgaj mol i wvid
Nositel; Tur i sti |l ka zajednica gupaniije

Planirana sredstva: 15.000,00kn

IV. DIZAJN VRIJEDNOSTI

4. 1. Potpore projektima I dogalLanji ma put
Turistil ka zmgeldavalaksSi gap &kmi j e podr gavat
zabavnih, sportskih i ostalih dogpwoizvadajta i pr
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obnavljanje i oluvanje kulturne i prirodne b
gostiju u nagu gupaniju. Turistilka zajednic
mosl aval ka gupanija, Tuwvaidrju20Ikgading(su) edni ce op
organi zirati odrelLena dogalanja i projekte n
od turistilkog znalenja za ovu Qgupaniju. Svr
podi zanj e kval i tkeporadedk&rpzazv.deknatgkimtdik taripnmai radt i |
privlalenja turistilkih potrogal a i radi ost
aktivnosti. l zmelu ostalog, kvalitetna organ
projekata,e podriaiivinio il enas podi zanje nivoa i m
kao gospodar ske g N@dnevanjeaodabisbaviii pode up | a ma
utvrLlenim kriterij iJaom poaiyuja oflluku cizbdrénoso bj av Il j en
Povjerenstezaz bor 1 ocjenu tur i sgrembdédiudlilruprn gdn drka i
vi pTedri stil ke zajednice gupanije.

* Kestenijada * Lipovljanski susreti

* Letovanil, selo pokraj Kupe *Lovren|]evo

Nositel; Lok al ne turisti| ke zajednice i Turistilk
Planirana sredstava: 250.000,00 kn
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